市外客源市场文旅推介活动方案

计划抓住全国热门旅游城市的旅游热度，以“走出去+请进来”旅游宣传推广模式，赴全国热门旅游城市通过开展文旅产品展销、非遗歌舞展览、旅游线路产品推广等形式，展示人文风情，扩大旅游宣传范围。
一、活动地点及时间
10-11月：长沙、福州、上海、成都、昆明、天津、厦门
二、活动内容
（一）文旅推介
目标城市：成都
活动形式：以文旅推介为载体，推送出优质的文旅资源及民俗文化。
1.核心流程环节
（1）主体推介环节
核心资源展示：通过宣传片、PPT或视频短片，重点推介文旅资源。
（2）专项推介与政策发布
细分主题推介：针对特定区域、线路或产品进行专项介绍；
优惠政策解读：发布本地市民专属福利（如景区门票减免、跟团补贴），现场引导扫码报名享折扣。
2.保障服务
车辆服务：安排专车送机/送站，保障活动有序进行；
媒体宣发：针对专场活动，媒体新闻稿持续发布；
摄影摄像：活动拍摄素材的剪辑及整理。
（二）“三进”活动
1.进社区
目标城市（拟定）：成都、昆明、天津、上海、长沙
活动形式：
（1）前期准备
筛选当地人流量比较大的社区，利用社区公共空间（如广场、活动中心）搭建小型文旅互动展区（3m×6m展位）。
（2） 展区布置
    设置旅游资源、红色文化、非遗文化展示区。展示特色农产品、手工艺品。
（3）现场互动
安排现场表演，邀请居民参与体验；设置打卡拍照区，赠送小礼品增强体验感感。
2.进企业
目标城市：成都
活动形式：
（1）车企4S店沙龙形式
与企业工会合作并邀请旅行社代表参加，在4S店展厅或会议厅举办主题沙龙。
（2）活动流程
30min：签到、自由观展
30min：地区文旅资源推介（视频或者PPT）
30min：自驾线路分享（邀请自驾达人或旅行社代表）
30min：自由交流
（3）战略合作推进
推动与车企签署战略合作协议，内容包括：员工福利旅游项目、自驾线路联合推广、客户资源共享与互推。
3.进高校
目标城市：成都、厦门、福州、昆明、天津
活动形式：5场校园路演+1场专题推介
（1）线上活动：视频创作
①活动内容
利用新媒体平台，发起话题挑战，开展视频创作活动。最终根据话题内作品点赞、转发数据，进行积赞奖励瓜分现金红包。
②参与方式：
创作：参赛者围绕活动主题，创作视频作品（单张或组图）或短视频（建议时长15秒-30秒），作品可为原创或二创。
发布：参赛者需在个人抖音账号发布作品，必须带上活动主话题，并@主办高校官方账号和@地区主办方文旅。
云剪平台运用：参赛者可下载使用官方素材进行二次创作（混剪、背景替换等），降低创作门槛，保证内容质量与主题一致性。明确标注素材来源和使用规范。
（2）线下校园文旅展
展示自然风光、红色文化、非遗项目，同时引导学生参与线上活动。
活动流程：
	时间
	环节
	内容说明

	布展阶段
	场地布置
	在食堂门口或教学楼大厅等人流量集中地搭建展位。

	活动阶段
(核心3小时)
	1. 开放参观与自由体验
	学生自由观展。工作人员在旁进行简单讲解和引导。

	
	2. 线上活动导流
	展区设置活动二维码立牌，工作人员主动引导学生扫码参与#线上话题活动。现场关注官方账号或发布视频可获小礼品。

	撤展阶段
	物料回收
	有序撤展，清点物资，收集现场图片视频素材。


（3）专场推介会
利用学校会议室，单场组织不低于100人的文旅资源专场推介活动，邀请文旅官进行宣讲，通过“文旅资源推介+话题活动发布”的形式，系统介绍红色历史脉络、特色文旅线路及研学产品。引导学生群体从“体验者”向“传播者”转变，持续扩大在青年群体中的认知度与美誉度。
活动流程：
	时间
	环节
	内容说明

	会前准备
	签到入场
	学生签到，播放地区主题背景音乐和宣传片预热。

	会议阶段
	1. 开场引入
	特色舞蹈开场，主持人介绍活动背景及到场嘉宾（如校方领导、地区文旅代表）。

	
	2. 主题推介
	地区文旅推介官进行核心宣讲：
- 通过精美PPT推介
- 重磅发布特色旅游线路和产品。

	
	3. 话题活动发布
	详细发布视频创作大赛：
- 清晰讲解活动规则、参与方式、奖品设置（现金红包、旅行大奖）。

	
	4. 互动问答
	现场设置问答环节，回答正确者赠送文创礼品。

	
	5. 合影与结束
	主持人总结，鼓励学生成为“地区文旅校园传播大使”，引导全场大合影。

	会后阶段
	交流与转化
	推介会结束后，设置自由交流区，进一步和学生进行沟通交流。


（三）城市推广排期
1.昆明
进高校：10月28日
进社区：10月29日
2.长沙
进社区：10月31日
3.成都
文旅推介：9月20日
进企业：11月2日
进社区：11月3日
进高校及专场推介：11月4日
4.厦门
进高校：11月6日
5.福州
进高校：11月7日
6.上海
进社区：11月9日
7.天津
进高校：11月11日
进社区：11月12日
五、宣传推广 
[bookmark: _GoBack]构建 “线上 + 线下”“分层 + 精准” 的推广策略。线上以主办方文旅官方账号为传播中枢，联动各区（县）账号、活动城市主流新闻媒体及社群渠道，形成多平台发声体系。
1、以传统网络媒体，中新社、新华网、人民网及活动城市主流新闻媒体等，传播快，关注高的特点引领舆论方向；
2、大量利用新兴媒体，抖音、小红书、微视频、微信朋友圈等，形成网络持续话题关注。；
3、异业社群媒体，高校社群、企业社群、社区业主群、公众号通过图文、视频等形式轻量化传播，精准社群传播。
六、活动效果
本次活动拟在7个城市，全网曝光量超4000万人次。


